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Sua localizacao!

4 )

O tema da jornada de aprendizagem para o 7° Ano do Ensino Fundamental é

u EU NAO SOU TODO MUNDO!

Essa jornada esta dividida em trés sequéncias didaticas. Sao elas:

\ J

Sequéncia didatica 2

Vocé
Ver, vender! — esta aqui!
Sequéncia didatica 3
Calcular, analisar, comprar?
( Com todas essas experiéncias, vocé e seus estudantes poderao criar respostas \

totalmente personalizadas para responder:

( » Como observar quais influéncias estdo presentes nas nossas decisdes de compra?)

('» Como nio cair em ciladas financeiras e no consumo excessivo? )

(» Como responsabilizar-se e cuidar da nossa situagio financeira e dos seus impactos?)

Embarque nas propostas, adeque-as a sua realidade e incentive momentos de
transformacao!

& J
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Sequéncia Didatica 2

Tema: Ver, vender!

Asempresas utilizam diversas estratégias em relagao as vendas para aumentar o publico
e conquistar o consumidor. Alguns métodos, ainda tradicionais, incluem a indicagao
(famoso “boca a boca”), anuncios impressos e até comerciais de televisao. Ja na era
digital existem ainda mais canais de comunicagao Nos quais 0s produtos e servicos sao
promovidos. Por exemplo:

(-) Marketing de conteuddo )

(-) E-mail marketing )

(-» Marketing de midia social )

O objetivo desses conteudos esta relacionado e a conhecer e entender o cliente tao
bem que a oferta passa a se adaptar as necessidades dele. Assim,

“— ¢é criada uma ideia de personalizacao ou até mesmo de “eu

preciso disso, esta muito barato!”. Mas... serd mesmo?

Nesta mais nova trilha de aprendizagem, vamos
conhecer algumas das artimanhas usadas pelo
mercado, para que possamos identificar pegadinhas
que enganam nosso comportamento consumidor.

Portanto, convide os seus estudantes a pegar a “lupa
da Educacao Financeira” e a olhar para o mercado com
muito mais atencao, partindo de fundamentacdes que
serao importantissimas para realizar escolhas mais
assertivas!

Fonte: G1 GLOBO. As armadilhas de marketing que fazem o consumidor
gastar mais. Disponivel em: https.//gl.globo.com/podcast/educacao-financeira/
noticia/2020/09/21/educacao-financeira-107-as-armadilhas-de-marketing-que-fazem-

o-consumidor-gastar mais.ghtml!. Acesso em 19 set. 2022.
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Objetivos de aprendizagem @

O que os estudantes devem saber e compreender ao fim da execucao das atividades
desta sequéncia didatica.

Aprofundar conhecimentos sobre como nosso comportamento influencia
nas decisdes de consumo, seguindo linhas de raciocinio estabelecidas na
sequéncia didatica anterior.

Entender, de forma introdutdria, a pratica baseada em observacdes da
.‘ propria realidade, considerando aspectos relacionados a Psicologia
Econdmica e as Finangas Comportamentais.

Observar atentamente o que ocorre No entorno para que seja possivel
compreender influéncias e estratégias de persuasao que incentivam o
comportamento consumidor.

Competéncias financeiras

As capacidades que se espera gue o estudante desenvolva com os estudos sobre a
Educacao Financeira, de forma transversal a outros componentes curriculares. Essas
aptidées podem ou nao ser interdependentes.

Competéncia 2 Competéncia 3
Distinguir desejos e
necessidades de consumo
e poupancga no contexto do
planejamento financeiro do
projeto de vida familiar.

Participar de decisdes
financeiras, sociais e
ambientalmente responsaveis.

Competéncia 4

Qlz

B

Competéncia 5

Ler e interpretar textos
simples do universo de

Ler criticamente textos

Educacao Financeira. publicitarios.
Competéncia 6 Competéncia 9
Participar de decisdes Tomar cuidados em relagao
financeiras considerando a si préprio, a natureza e aos
reais necessidades. bens comuns considerando as

repercussoes imediatas.
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Competéncias empreendedoras

Essas competéncias englobam conhecimentos, atitudes e habilidades importantes
para o comportamento empreendedor, tanto no sentido estrito guanto no amplo; nesse
caso, a Educacao Financeira.

2. Persistir diante de obstaculos:

© Agir diante de um obstaculo significativo.

Agir repetidamente ou mudar para uma estratégia alternativa a fim
de enfrentar um desafio ou superar um obstaculo.

Assumir responsabilidade pessoal pelo desempenho para atingir
\ metas e objetivos.

3 Correr riscos calculados'

© Avaliar alternativas e calcular riscos deliberadamente.
© Agir para reduzir os riscos ou controlar os resultados.

© Colocar-se em situagdes que implicam desafios ou riscos
moderados.

\_

4. Exigir qualidade e eficiéncia:

Encontrar maneiras de fazer as coisas melhor, mais rapido ou com
menor custo.

© Agir de maneira a fazer as coisas que satisfagcam ou excedam
padrdes de exceléncia.

5. Comprometer-se com o trabalho contratado:

Juntar-se aos empregados ou se colocar no lugar deles, se
necessario, para terminar um trabalho.

6. Ter disponibilidade e interesse para buscar informacgodes:

Dedicar-se pessoalmente a obter informacdes de clientes,
fornecedores e concorrentes.

e Investigar pessoalmente como fabricar um produto ou fornecer um
servico.

\o Consultar especialistas para obter assessoria técnica ou comercial.

a Sequéncia Didatica 2 | Ver, vender!
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9. Persuadir e estabelecer redes de contato:

Utilizar estratégias deliberadas para influenciar ou persuadir os
outros.

e Lancar mao de pessoas-chave como agentes para atingir os
proprios objetivos.

\0 Agir para desenvolver e manter as relagdes comerciais.

Habilidades da BNCC

A BNCC do Ensino Fundamental — Anos Finais valoriza as situagdes ludicas de
aprendizagem e aponta para a necessaria articulagcao com as experiéncias vivenciadas
na Educacao Basica.

(Ll'ngua Portuguesa)

Analisar e comparar pecas publicitarias variadas (cartazes, folhetos,
outdoor, anuncios e propagandas em diferentes midias, spots, jingle, videos etc.),
de forma a perceber a articulagcao entre elas em campanhas, as especificidades das
varias semioses e midias, a adequagao dessas pec¢as ao publico-alvo, aos objetivos do
anunciante e/ou da campanha e a construcdo composicional e estilo dos géneros em
questao, como forma de ampliar suas possibilidades de compreensao (e producao)
de textos pertencentes a esses géneros.

Identificar e analisar os efeitos de sentido que fortalecem a
persuasao nos textos publicitarios, relacionando as estratégias de persuasao e apelo
a0 cONSUMO com 0s recursos linguistico-discursivos utilizados, como imagens, tempo
verbal, jogos de palavras, figuras de linguagem etc., com vistas a fomentar praticas de
ConsuMo conscientes.

Formular perguntas e decompor, com a ajuda dos colegas e dos
professores, tema/questao polémica, explicacdes e ou argumentos relativos ao objeto
de discussao para analise mais minuciosa e buscar em fontes diversas informacdes
ou dados que permitam analisar partes da questao e compartilha-los com a turma.

Realizar levantamento de questdes, problemas que requeiram a
denuncia de desrespeito a direitos, reivindicacdes, reclamacdes, solicitacdes que
contemplem a comunidade escolar ou algum de seus membros e examinar normas
e legislagdes.

(Matemética)

(S AN PA)  Interpretar e analisar dados apresentados em grafico de setores
divulgados pela midiae compreender quando € possivel ou conveniente sua utilizagao.

Planejar e realizar pesquisa envolvendo tema da realidade social,
identificando a necessidade de ser censitaria ou de usar amostra, e interpretar os
dados para comunica-los por meio de relatério escrito, tabelas e graficos, com o apoio
de planilhas eletrénicas.

Sequéncia Didatica 2 | Ver, vender! 9
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Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel

Os ODS sao uma agenda mundial adotada em setembro de 2015 durante a CuUpula das
Nacdes Unidas sobre o Desenvolvimento Sustentavel. Ao todo, englobam 17 objetivos a
serem alcancados e 169 metas a serem atingidas até 2030.

EDUCAGAODE
QUALIDADE Objetivo 04: Educacdo de qualidade )

Assegurar a educacao inclusiva e equitativa e de
qualidade, e promover oportunidades de aprendizagem
ao longo da vida para todos.

Saiba mais sobre os ODS, acesse: https:/brasil.un.org/ot-br/sdgs

1 CIDADES E
COMUNIDADES
SUSTENTAVEIS

(Objetivo 11: Cidades e Comunidades Sustentaveis

Tornar as cidades e os assentamentos humanos inclusivos,
seguros, resilientes e sustentaveis. A E

Saiba mais sobre os ODS, acesse: https://brasil.un.org/pt-br/sdgs

1 CONSUMO E

PRODUGAO Objetivo 12: Consumo e Produgao responsaveis )
RESPONSAVEIS

m Assegurar padrdes de producdo e de consumo sustentaveis.

Saiba mais sobre os ODS, acesse: https:/brasil.un.org/ot-br/sdgs

9 Sequéncia Didatica 2 | Ver, vender!
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Conceitos estruturantes

Os conceitos estruturantes sao a base dos conteudos que serdao trabalhados nesta
sequéncia didatica e, a partir deles, os conteudos presentes nas atividades foram
elaborados.

~

S3o estratégias usadas para alcancgar potenciais clientes e consumidores. )

Marketing, em uma definicao simples, € o que se faz para entender os
clientes e consumidores de um negodcio, compreendendo suas necessidades
e expectativas, motivacdes e comportamentos para oferecer as melhores
solugdes, servicos e produtos.

O marketing, portanto, consiste no desenvolvimento de estratégias para
alcancar e persuadir seus potenciais clientes, convencendo-os de que a
empresa que esta divulgando é a que eles procuram. Atualmente, nao
sao somente as grandes organizagdes que utilizam as ferramentas que o
marketing oferece para alavancar seus negoécios. As pequenas empresas sao
observadoras do mercado e adaptam grandes estratégias de marketing para
suas necessidades.

Sao exemplos de estratégias de marketing comumente observadas no nosso
dia a dia, utilizadas tanto por grandes quanto por pequenas empresas:

1. Black Friday:

Dia em que os lojistas realizam uma série de promocgdes para atrair
compradores. Essa acao promocional dos lojistas se consolidou nos Estados
Unidos e também acontece no Brasil em diferentes datas.

2. Descontos:

O desconto, de uma maneira simples, € uma bonificagcdo ou gratificagao
para a pessoa que opta por fazer uma compra a vista, uma vez que quem
vende o produto nao correra riscos de nao ter as parcelas pagas e, em
contrapartida, oferece essa vantagem ao cliente.

3. Promocgodes:

A promogao promove um produto, seja para inseri-lo no mercado,
aumentar suas vendas ou apresentar uma nova imagem da marca. Elas sao
bastante anunciadas em campanhas de marketing.

Sequéncia Didatica 2 | Ver, vender! @
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4 )

5. Ofertas:

O termo oferta se refere a um produto que antes tinha um determinado
valor, e que agora é vendido a um preco menor. Diferente das promogdes
qgue podem durar de um dia até meses, as ofertas costumam durar poucas
horas ou um dia. Dentro de uma liquidagao, € possivel encontrar ofertas
em produtos que também sdao queima de estoque, mas possuem um valor
mais elevado. Em geral, sdo produtos com materiais de maior qualidade, ou
que geralmente fazem parte de alguma colecao especial.

6. Brindes e Prémios:

Distribuir prémios gratuitamente é uma forma de o comércio varejista
atrair mais clientes e estreitar a relagdo com seus consumidores. O mesmo
acontece com os brindes: uma estratégia de marketing promocional que
possui um papel importante nas agdes feitas pelas empresas.

Psicologia Economica:

Estuda como tomamos decisdes de compra. )

A Psicologia Econbmica abrange o estudo dos mecanismos psicoldgicos por
meio dos quais observamos o comportamento econdmico e seus efeitos. Afinal,
a economia tem fortes influéncias sobre a vida dos individuos e a psicologia
pode contribuir em muito para o entendimento e a discussao dos problemas
nessa area.

Fonte: ECYCLE. O que é contabilidade mental e como ela nos induz? Disponivel em: https://www.ecycle.com.br/contabilidade-

mental/ Acesso em 19 set. 2022.

DINHEIRAMA. Psicologia Econémica: entrevista com Vera Rita Ferreira. Disponivel em:https:/dinheirama.com/psicologia-
ﬁonomica—entrevista—com—vera—ritc—ferreira/ Acesso em 19 set. 2022.
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Financas Comportamentais: \

Estuda a relagcdo entre razdo,emocgao e as escolhas relacionadas ao dinheircD

Enquanto a economia tradicional sustenta que se deve gastar menos do que se
ganha para ter uma reserva de dinheiro, as financas comportamentais buscam
entender o motivo pelo qual essa reserva ndo é feita pela maioria das pessoas. E
comum as pessoas gastarem mais do que sua receita, €, assim, nao cumprirem
prazos planejados como pagamento de contas fixas, por exemplo.

As finangcas comportamentais surgem justamente para a busca desse
entendimento sobre o equilibrio entre a razao e a emog¢ao na hora de manusear
as finangas.

1. Efeito Adesao: quando compramos uma quantidade maior do
gue a necessaria ou desejavel, pois somos atraidos pelo preco
aparentemente mais vantajoso.

2. Excessodeconfianga:quandonoséapresentadaa possibilidade
de que tudo vai sair exatamente como o planejado, como se
imprevistos ndo existissem.

3. Confirmacao: quando o apego as informagdes faz com que
sejam observadas apenas vantagens, e a avaliagdo dos riscos
envolvidos nas escolhas fiquem em segundo plano.

4. Experiéncia da perda: quando a acao de perder algo ofusca
tanto as percepcdes, que passamos a ter dificuldade de
reconhecer os erros cometidos.

5. Efeito dotacdo: quando varias oportunidades sdo ignoradas por
apego, pois aquilo que se possui — ou que se acredita possuir
— vale mais do que uma analise.

6. Ancoragem: quando as situacdes nao refletem as condicdes
econdmicas verdadeiras, funcionando como uma referéncia
para guem esta vendo ou avaliando a situacao.

7. Preco psicolégico: quando o pregco € apresentado em
pequenas parcelas, fazendo com que os consumidores passem
a subestimar o preco final.

Sequéncia Didatica 2 | Ver, vender! @
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Encontre na BNC(C!

Os conteudos trabalhados durante a jornada da Educacao Financeira na Escola se
conectam diretamente com os temas dos componentes curriculares de cada ano.
Assim, vocé podera inserir as aulas propostas sem alterar o cronograma anual.

Conceitos estruturantes da Objetos de Conhecimento da BNCC

por componente curricular

Educacao Financeira

Marketing:

1. Black Friday (Linguagens e suas tecnologias)
~Apreciacdo e réplica.

2. Descontos P ~ s I? .
~Relacao entre géneros e midias.

3. Ofertas - Efeitos de sentido.

N ~Participacao em discussdes
4. Promocoes orais de temas controversos
5. Brindes e prémios de m:cere;se dg turma e/ou de
relevancia social.

- Estratégia de producao:
planejamento de textos
reivindicatérios ou propositivos.

(Matematica )

Psicologia Econdmica

Financas Comportamentais:

1. Efeito Adesao

~ Pesquisa amostral e pesquisa
2. Excesso de confianca censitaria.
) . - Planejamento de pesquisa,

3. Confirmacao coleta e organizagao dos dados,

4. Experiéncia da perda construcao de tabelas e graficos e
interpretacao das informacdes.

5. Efeito dotagao - Graficos de setores: interpretacao,

6. Ancoragem pertinéncia e co'nstrugéo para
representar conjunto de dados.

7. Preco psicoldgico

\ J
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Objetos de aprendizagem nesta Objetos de Conhecimento da BNCC

sequéncia didatica por componente curricular

(Linguagens e suas tecnologias)

~Apreciacao e réplica.

~Relacao entre géneros e midias.

- Efeitos de sentido.

~Participagao em discussdes

orais de temas controversos

de interesse da turma e/ou de

relevancia social.

- Estratégia de producao:
planejamento de textos

Video —"Ver, vender! reivindicatorios ou propositivos.
Podcast - “Atitude de Consumo -
O que ¢ isso?” (Matematica)

~Pesquisa amostral e pesquisa
censitaria.
~Planejamento de pesquisa,
coleta e organizacao dos dados,
construcao de tabelas e graficos e
interpretacao das informacdes.
~Craficos de setores: interpretacao,
pertinéncia e construcao para
representar conjunto de dados.

Recursos

Todos os recursos citados para a execucao desta sequéncia didatica sao sugestdes e
podem ser substituidos por outros que se encaixem na atividade proposta, com fungao
semelhante ou nao.

© Computador ou @ Lapis de cor e canetas Revistas
notebook coloridas @ Tesoura

Projetor (O Cartolina e Papel A4 0O Cola

@ Lapis de escrever Caixa de som
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Formato da sala

A forma como as criangas sao organizadas impacta diretamente na experiéncia
vivenciada durante a atividade. O formato a seguir € o mais indicado para as atividades
propostas nesta sequéncia didatica.

(Sala de aula em duplas )

.. .. Para o desenvolvimento das atividades apresentadas
na sequéncia, é pertinente colocar a sala de aula

em dupla, de modo que o0s estudantes possam
dialogar sobre o assunto trabalhado ampliar seus

conhecimentos e compartilhar ideias. O professor
pode direcionar a atividade, e cada dupla deve atuar
com um objetivo em comum: a aprendizagem.

@ Sequéncia Didatica 2 | Ver, vender!
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Apoio para a construcao de experiéncias de aprendizagem que relacionam o
universo da Educacdo Basica e a Educagao Financeira.

Aqui vocé encontra: @

Estamos juntos nessal!

Professores e estudantes podem embarcar nas aventuras propostas e entender
a transformacao que a Educacao Financeira traz para a vida!

Sequéncia Didética 2 | Ver, vender! @ ' Pl
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Explorar

Explorar é ver acontecer, aprender
na pratica, questionar de forma
contextualizada e colocar a teoria para
movimentar!

Expandir

Expandir pensamentos & possibilitar a
formacdao de novos comportamentos
e inspirar as pessoas ao redor a fazer o
mesmo.

@ Sequéncia Didatica 2 | Ver, vender!
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A educacao financeira esta presente aqui

Vocé ja parou para pensar no que passa pela sua cabeca ao tomar uma decisao que
envolve o uso do dinheiro?

A maioria das pessoas nao faz esse raciocinio e desconhece fatores importantes nesse
processo. Afinal, nosso cérebro esta programado para pensar de forma relativa, mesmo
quando isso ndo é tdo vantajoso! E por esse motivo que, as vezes, parece mais facil
fazer “pequenos” acréscimos em uma compra ou gasto grande do que em “coisinhas
menores”. Por exemplo:

» Gastar mais R$1.000,00 em uma reforma de R$10.000,00 ndo “ddi” tanto, pois sdo
s6 10% a mais!

Esta mesma disposicao pode ndao ocorrer quando a situacao é:

» Gastar R$1.000,00 em uma compra isolada, como para fazer um curso ou trocar
de geladeira.

Repensar decisdes e atitudes financeiras na nossa atual sociedade € muito importante,
especialmente quando se trata de escolhas que envolvem uma grande soma de dinheiro,
pois, nesse caso, as consequéncias podem ser dificeis de se reverter. No entanto, ndo
pense que estamos livres de pensar antes das pequenas escolhas: afinal, os pequenos
gastos podem trazer consequéncias ainda maiores quando repetidos muitas vezes ao
longo do tempo.

Essa e outras propostas vao fazer parte das proximas experiéncias de aprendizagem
desta trilha!

Fonte: BANCO CENTRAL DO BRASIL. Atitudes de consumo. Disponivel em: https.//www.bcb.gov.br/cidadaniafinanceira/cidadania_

parou_pensar Acesso em 19 set. 2022.
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Envolver ( :&:
Tempo sugerido:

Envolver requer apresentar e discutir o tema,
guestionar a realidade no contexto em que as
criangas estao inseridas e trazer a confianca de que
elas sao capazes de resolver problemas!

Vamos entender o contexto?

A todo momento estamos expostos a influéncias externas, como, por exemplo, a
propaganda e o marketing que podem nos levar a decisdes nao produtivas.

Por outro lado, o proprio funcionamento do nosso cérebro também nos prega algumas
pecas, levando-nos a acreditar que estamos ganhando em situacdes em que, na
verdade, estamos perdendo.

Nas prdoximas experiéncias de aprendizagem, vamos
entender um pouco mais sobre este funcionamento e
estratégias, complementando o que foi aprendido na
sequéncia anterior (“Influenciadores Financeiros”) e
potencializando novas formas de ver e lidar com o
consumo: uma forma cidada, cuidadosa e atenta de
cuidar das financas, do meio ambiente e até mesmo
das pessoas que estao ao nosso redor!

Avance para parar, pensar e acumular boas decisoes!

Fonte: BANCO CENTRAL DO BRASIL. Atitudes de consumo. Disponivel em: https./ivww.
beb.gov.br/cidadaniafinanceira/cidadania_parou_pensar Acesso em 19 set.
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E hora de organizar!

Reorganizar a sala pode incentivar novos olhares de colaboracao. Por isso, que tal
comecar pela criacao de grupos com as carteiras?

(Sala de aula em duplas )
A sala de aula em duplas, pertencente a metodologia

da aprendizagem entre pares (ou times), incentiva o
debate e a reflexao de forma conjunta, possibilitando o

desenvolvimento ou potencializacao de habilidades de
comunicacao, respeito aos turnos de fala, colaboracao
e muito mais!

Pensamentos em movimento!

Quando o assunto é chamar a atencao dos consumidores para a agcao de consumir, o
comeércio nao esta de brincadeira. Existe uma verdadeira ciéncia para fazer as pessoas
comprarem mais e, nesta etapa desta trilha de aprendizagem, vamos nos envolver e

compreender os impactos que 0 Nosso comportamento e a tomada de decisdes possui
na Educacao Financeira.

Portanto, para dar inicio a essa proposta, siga o passo a passo abaixo:

: 1° Passo: :

Solicitar aos estudantes que abram o Caderno de Registros
Criativos na pagina 21 e realizem a leitura do texto ilustrado

“Imagens em agao”, que propde novas formas de pensar a partir

do questionamento: “Alguma vez vocé ja precisou desenhar para
entender algo?”.
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Pausar a leitura e propor o preenchimento da atividade disponivel na
pagina 22: “Pensando como os neandertais”, um momento criativo aliado

a leitura, que vai fazer com que os estudantes repensem possibilidades
de como deixariam comunicados para algumas situagdes propostas.
Lembrando que eles nao poderao utilizar palavras, apenas desenhos.

1. Cuidado! Cachoeira perigosa! 4. Esta estrada é confiavel.

2. Nao coma! Fruto venenoso! 5. Esta agua é potavel.
3. Atencao! Toca de animal 6. Este fruto é comestivel.
selvagem.
N e o o e m o o o o om -
o EEE RN

: 3° Passo:

Finalizar o momento dos desenhos e pedir aos estudantes que
demonstrem suas representacodes, explicando a construgao
semiodtica escolhida para cada estratégia.

Uma estratégia criativa para esse momento € transformar a explicagao dos desenhos,
OU a criagao das propostas anteriores, em uma dinamica de mimica: uma estratégia
simples e divertida de interagcao entre professores e estudantes.

Conectar esse momento a continuagao da leitura proposta,
utilizando a pagina 23 ainda do Caderno de Registros Criativos.

A pagina 24 vai propor a colagem de alguma propaganda ou divulgagao que incentivou
o estudante, ou a sua familia, a comprar/adquirir determinado produto/servico.

Apds impulsionar a curiosidade e comecgar a compreender a importancia da parte
visual para as nossas experiéncias, enquanto seres humanos e consumidores, vamos
compreender como algumas das estratégias de venda utilizam essas mesmas
perspectivas para incentivar o consumismo desenfreado, tdo presente na nossa
sociedade.
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Explorar

Tempo sugerido:

Explorar é ver acontecer, aprender na pratica,
questionar de forma contextualizada e colocar a
teoria para movimentar!

Colocando os conceitos
estruturantes em analise

Para prosseguir e complementar as experiéncias de aprendizagem que envolvem
analises criticas de construcgdes relacionadas ao marketing e a publicidade, apresente
para os estudantes os conceitos estruturantes listados a seguir, que sao o0s os
fundamentos desta trilha de aprendizagem. Esse momento podera envolver aulas
expositivas, pesquisas, curadoria de materiais feita pelos préprios estudantes ou uma
breve explicacao que sera complementada pelos proximos materiais apresentados a

seguir.

Leve em consideracao para essa etapa do seu planejamento e
estratégias de mediagcao os seguintes conceitos estruturantes:

Logo apods... maos a obra!

Finalizada a explicacao inicial, vamos utilizar o video “Ver, vender!!”: uma proposta que
vai trazer de forma ludica alguns dos conceitos estruturantes propostos. Para isso, siga

O PAassO a Passo:
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: 2° Passo:

Apresentar para os estudantes o video “Ver, vender!”:
uma forma de aprofundar e impulsionar a criatividade
para que novos questionamentos e compreensodes
possam surgir por parte dos estudantes!

Finalizar a apresentacdo do video e utilizar os seguintes
questionamentos norteadores para direcionar analises e
comentarios acerca da producao.

1. Vocé sabe o que é Black Friday? Essa pratica de separar
dias especificos, ou determinadas datas do ano para baixar
OSs precos, € comum nos comércios que vocé frequenta
com a sua familia?

Se sim, peca que os estudantes relatem ou até mesmo
registrem suas experiéncias de acordo com as proprias
observacoes e vivéncias.

2. Vocé e sua familia costumam fazer pesquisas de preco
antes de comprar? O que levam mais em consideragcao
antes de decidir finalizar?

Considere aspectos mencionados, como, por exemplo,
brindes, prémios, descontos ou até mesmo o preco € a
qualidade (famoso custo x beneficio).

3. Ja ocorreu alguma situagdao na qual vocé ou a sua familia
se sentiram enganados como consumidores?

Conte para a sua turma esse(s) exemplo(s) e o que foi
feito para consultar ou recorrer aos seus direitos como
consumidor.

Em seguida, ainda aproveitando a disponibilidade dos recursos tecnoldgicos sugeridos
anteriormente, proponha uma nova etapa de exploracao dos conceitos estruturantes,
utilizando o podcast “Atitude de consumo —o que éisso?”. Nele, serao complementadas
as experiéncias de aprendizagem a partir da fundamentagao da Psicologia Econdmica
e das Financas Comportamentais.

Dessa forma, as observacdes feitas pelos estudantes anteriormente ganharao
perspectivas cientificas, muito importantes para a Educacao Financeira e para a criagcao
de um lugar de maior consciéncia relacionada aos habitos, escolhas, influéncias,
impulsos e estratégias mentais utilizadas para influenciar as compras. Para isso, siga o
passo a Passo:
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Apresentar para os estudantes o podcast “Atitude de consumo
— o que é isso?”

Mediar a interagdo dos estudantes com a producdo proposta
e observar as expressdes de duvida, curiosidade, os niveis
de engajamento e até mesmo os comentarios que surgirem
durante esse tempo.

Caso considere necessario, pause o podcast e integre as percepcdes dos estudantes a
producao, criando um verdadeiro espaco colaborativo para a aprendizagem!

Finalizar a apresentag¢ao do podcast e avangar para a proxima
etapa: uma conexao entre o que foi construido até aqui e um
momento para tornar visivel as aprendizagens com muito
protagonismo estudantil!

Expandir

Tempo sugerido:
Expandir pensamentos é possibilitar a formacgao
de novos comportamentos e atitudes, inspirar
as pessoas ao redor a fazer o mesmo e criar um
compromisso coletivo de transformacao do mundo
em um lugar mais seguro e saudavel!

Grandes ideias vém de T~

«c@®-
grandes observadores! LN

Por essa etapa estar diretamente conectada a anterior, talvez seja necessario consultar
novamente a apresentacao do podcast “Atitude de consumo — o que ¢é isto?”. Dé
énfase aos minutos que apresentam especificamente as estratégias ligadas a Psicologia
Financeira e as Financas comportamentais, relembrando aos estudantes os seguintes

conceitos apresentados nas telas a seguir:

Relembradas as informacdes, siga o0 passo a passo para fechar com chave de ouro as
experiéncias de aprendizagem propostas nesta trilha de aprendizagem.
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Utilizar os seguintes questionamentos norteadores e propostas dindmicas e

criativas para registro e analise de informagdes, como forma de consolidar
a experiéncia de aprendizagem a partir da juncao dos conhecimentos
prévios dos estudantes, suas visoes de mundo e as novas aprendizagens:

Vocé ja havia parado para pensar que nosso cérebro possui tantas
“artimanhas” para nos levar a tomar decisdes rapidas? E que essas
mesmas “artimanhas” sdo utilizadas para fundamentar estratégias de
marketing e divulgacdo de produtos e servigos?

1. Peca que os estudantes relatem ou aqaté mesmo registrem suas
experiéncias de acordo com as proprias observacées e vivéncias.

Quando vocé toma a decisdao de comprar algo, sente que parou para
pensar, analisar e finalizar a compra ou simplesmente pagou/gastou seu
dinheiro?

1. Peca que os estudantes relatem ou até mesmo registrem suas
experiéncias de acordo com as proprias observacoes e vivencias.

O que vocé costuma considerar antes de fechar uma compra, seja ela on-
line ou fisica?

1. Peca aqos estudantes que criem uma lista de costume que pode ser, a
principio, individual.

2. Em seguida, faca a juncdo de todas as sugestdes criadas pelos
estudantes.

Caso considere vidvel ou interessante, vocés poderdo criar um cartaz
para fixar em algum mural da sala de aula ou da escola com algum
titulo chamativo e interessante, que remeta As sugestées para compras
mais atentas e menos automaticas.

Para colocar a criatividade em jogo, peca aos estudantes que escolham
um dos exemplos de estratégias — ou pegadinhas — estudadas pela
Psicologia Econémica e pelas Finangas Comportamentais e:

1. Pesquisem mais a fundo sobre o que é esta estratégia e como ela pode
impactar as nossas decisées de compra.

2. Lembre-se de solicitar-lhes anotacoes das fontes utilizadas, zelando pela
veracidade das informacoes.

3. Feita a pesquisa, peca-lhes que a transformem em um texto criativo.
Esse texto poderd ser:

a. Uma parodia de alerta para os consumidores “fugirem” dessa
enrascada.

b. Uma historia em quadrinhos que propée apresentar para a
comunidade essas estratégias automdadticas e mentais.

c. Um texto com rimas ou ate comico, que va prender a atencdo do
leitor nessa tematica.

W

As producgdes que nao sao ilustradas inicialmente devido as caracteristicas de seu género,
deverao ganhar tais representacdes visuais. Todas as producdes deverao fazer parte de um
mural que torna as aprendizagens visiveis para a comunidade escolar.
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Sua localizacao!

Sequéncia didatica 2
Ver, vender!

Sequéncia didatica 3

- - Q Aqui
Calcular, analisar, comprar? 2 vamos nés!
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